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¢DITORIAL

a feria madrilefia celebra su vigésima octava edicién del 12 al 14 de marzo de 2010 en
el pabellon N2 5 de IFEMA. El sal6n internacional de dptica y optometria de Madrid incorpora
muchas novedades en su edicién 2010. Presenta equipo comercial, con Maria José Sanchez,
como directora; comienza su periodicidad bianual, coincidiendo en fechas con el Congreso
Internacional de Optometria, Contactologiay Optica Oftalmica; y estrena Aula de contactologia,
un espacio diferenciado dentro del salén en el que se ubicaran las principales empresas que
operan en este sector. Sin duda una oferta interesante que conviene ver de cerca.

Todas estas novedades han servido para aportar al sector cierto optimismo. Ha llegado
el momento de pasar a la accion para conseguir, entre todos, que el negocio de la 6ptica no
pierda posiciones. Elisenda Ibafiez lo sabe, por eso en el salén espaiol, en un corner del Aula
de Contactologia, hablara sobre las claves para conseguir que los profesionales de la 6ptica
relancen su negocio, basandose para ello en la experiencia de las lentes de contacto.

Larenovaciony el optimismo ha llegado también a grupos y cadenas. Prueba de ello es el
importante cambio de imagen que acomete Multiépticas, la marca mas reconocida en el sector
optico espafiol, y que sera presentado en ExpoOptica. Javier Sanchis, director general de la
compaiiia, nos explica en este nimero los motivos de este cambio y nos da también su vision
sobre el mercado actual.

Encuantoalamoda, laspropuestasprimaveralesdelcuadernodetendenciasnostraenuna
promesacercanadesol. Eldenim, elfondo de armario por definicion, saltade los jeans azapatos,
vestidos y bolsos. Las gafas, complemento indispensable de esta temporada siguen bebiendo
de las corrientes “vintages” mas puras, retrotrayéndonos a los dorados 50 y los glamourosos
60. Mido sera, sin duda, el mejor escaparate para todo ello. A lo largo de los afos, el salon
italiano se ha convertido en un evento vital para la comunicacién y relacién de las compaiiias
de todo el sector, dedicadas a la produccién y distribucién de monturas, gafas de sol, lentes,
bienes de equipo e incluso mobiliario y decoracién para 6pticas. Esta oferta tan completa hace
de Mido un evento verdaderamente (nico en su género y un lugar de encuentro para millares de
profesionales del sector: compradores, compaiiias, pioneros de la moda, prensa especializada
y de consumidor final.
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