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l primer año de la crisis ha pasado ya... Según el último estudio de la AEO, durante el tercer 

trimestre de este año, las ventas al sector óptico, por parte de los fabricantes, han caído un 9% 

en piezas y un 5% en valor, lo que significa que se ha reducido el decrecimiento obtenido durante 

los primeros 6 meses del 2009. El descenso más importante se sigue situando en las monturas, 

ya que las unidades vendidas han decrecido en un 31%. Las gafas de sol han crecido en un 14%, 

aumentando especialmente la venta de gafas de 70-110 Euros (+43%). Por su parte, el consumo 

de gafas de sol de alta gama ha descendido en un 32%. 

En lo que se refiere a la contactología, tema central de este número de Mundo de la Óptica, 

las perspectivas de negocio siguen siendo buenas en nuestro país. De acuerdo con Gabriel Gómez, 

manager del sector óptico en GfK Retail & Technology, ponente del “Forum de contactología, 

ciencia y negocio”: “En el año 2008, la contactología supuso un 10% de la facturación de los 

ópticos. Este porcentaje va en claro ascenso, puesto que supuso un 9% en el año 2007 y en 

lo que llevamos de 2009 hemos alcanzado el 10,6%”. Así, este sector sigue avanzando con 

el objetivo de conseguir que un 5% de la población utilice lentes de contacto en el 2012. Para 

lograr este propósito, el óptico, debe esforzarse en comunicar a sus clientes las ventajas de 

sus productos. Jesús Alonso, fundador y director de Marketing & Business Tools explica en el 

reportaje de tendencias de este número: “El óptico debería se ser consciente de que no solo debe 

informar a quien le solicita información, sino a todos aquellos a quienes las lentes de contacto 

podrían ayudar a mejorar la calidad de vida”. 

La moda, por su parte no se deja influir por el ambiente revuelto, marcado por la epidemia 

mundial de la gripe A y la crisis económica. Las tendencias invernales se visten de serenidad 

que dan los colores fríos, como el gris o el azul, que irrumpe con fuerza en las pasarelas. En lo 

que se refiere a la costura, la decoración o las gafas, destaca en esta temporada un retorno a  los 

valores puros y calmantes. Las pieles, plumas y motivos felinos aportan el toque de creatividad 

y extravagancia necesario. Las influencias de dibujos animados y cómics, ganan fuerza. 
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